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Aplicacion de la marca

|deas

La marca permite una amplia variedad de aplicaciones,
siempre que se respete una estética elegante,
limpia y organizada.

Se admite el uso de imagenes y degradados dentro
de la composicion de la marca.

Cuando se aplique sobre fondos de color o imagenes,
debera utilizarse preferentemente sobre fondos blancos
o de tonos muy claros para garantizar una correcta
legibilidad y conservacion de su esencia visual.




Gama cromatica



Gama de tonalidades corporativas

Ademas de la paleta principal (1), puede utilizarse una gama de verdes
grisdceos como opcidon complementaria (2), que aporta un equilibrio
visual entre la calidez del verde y la neutralidad del gris.

Estas variantes deben aplicarse con coherencia respecto a la identidad
visual, y usarse con criterio para destacar elementos, suavizar contrastes
o complementar composiciones.

Para explorar combinaciones armoénicas y esquemas complementarios,
se pueden consultar los siguientes recursos:

- icolorpalette.com
- encycolorpedia.es
- coloresral.com.es
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Degradados

Multiples combinaciones

Los fondos de color permiten combinar libremente diferentes tonalidades,
manteniendo siempre la fuerza y protagonismo del verde como color principal.

Se puede utilizar toda la gama cromaética, incluso ampliar los degradados
para generar mayor variedad de fondos, siempre que se respeten
la armonia visual y los valores de la marca.
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Tipografias

Tipografia primaria Space Grotesk Variable.

Space Grotesk Variable Light

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnAopgrstuvwxyz
0123456789 @.:;/+<>

Space Grotesk Variable Reqular
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnAopqgrstuvwxyz
0123456789 @.:;/+<>

Space Grotesk Variable Medium
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniAopqgrstuvwxyz
0123456789 @.:;/+<>

Space Grotesk Variable Semibold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
0123456789 @.:;/+<>

Space Grotesk Variable Bold
ABCDEFGHIJKLMNANOPQRSTUVIUXYZ
abcdefghijkimniopqrstuviixyz
0123456789 @.:;/+<>

Tipografia secundaria Roboto.

Roboto Light
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
0123456789 @.;;/+<>

Roboto Regular
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfAopgrstuvwxyz
0123456789 @.:;/+<>

Roboto Medium
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
0123456789 @.:;/+<>

Roboto Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkilmnhopqgrstuvwxyz
0123456789 @.:;/+<>

Roboto Black
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimninopqrstuvwxyz
0123456789 @.:;/+<>
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Mensajes en redes

Carrusel y feed

Los fondos de color permiten una amplia variedad de combinaciones,
manteniendo siempre la fuerza visual del verde como color predominante.

Desde fondos lisos para portadas hasta degradados con tonalidades variadas,
el verde esta presente como hilo conductor en todas las gamas utilizadas,
aportando coherencia y personalidad a la identidad visual.

Una flecha centrada servird como quia visual para avanzar entre las pantallas,
marcando el ritmo del recorrido y facilitando la navegacion.
El recorrido finaliza con la aparicion de la marca y la direccion de la pagina web.

¢, QUE PREFIERES UE PREFIERES
TENER MUCHO NER MUCHO
O SER MUCHO SER MUCHO
MEJOR? EJOR?
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VVideos en redes

Reels

n las portadas de los reels se mantendra la tipografia corporativa,

destacando el mensaje clave de cada pieza.

Para garantizar una buena leqgibilidad, se aplicara un degradado
de fondo que permita resaltar el texto.

Los textos estaran alineados a la izquierda y se ubicaran dentro
de las zonas sequras marcadas por las guias azules, evitando
que se corten en diferentes dispositivos o plataformas.

NO ES LO MIS
TENER MUCHO, |

APARENTAR SER
QUE SER

-
CIA -

ENTRE PERDGNAR

A UN HOMBRE

0 A UNA MUJER

ESTAS SUFRIENDO" ™
GOSHTING?




Muros en redes

Organizacion del muro

La organizacion del muro responde a una intencion

estética y conceptual clara: crear una experiencia

visual equilibrada, limpia y coherente con la marca.

Combino portadas con imagen, que aportan cercania,

presencia y humanidad, con fondos lisos

o degradados, que introducen pausas visuales,
aire y armonia. Esta alternancia genera un ritmo
visual fluido, ayuda a resaltar los mensajes clave
y permite que cada reel respire por si mismo
dentro del conjunto.

Los degradados y colores suaves se seleccionan
cuidadosamente para mantener la fuerza

del verde como eje cromatico, mientras

que las composiciones mantienen una tipografia
consistente, alineaciones ordenadas y una flecha
sutil como quia de avance.

Este muro no solo comunica contenido, sino que
también transmite un estado emocional

y una mirada, respetando el equilibrio entre

lo visual, lo verbal y lo energético.
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TENER MUCHO ER MUCHO
O SER MUCHO SER MUCHO
MEJOR? EJOR?
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ldentidad personal

Los detalles importan

El disefio de la identidad corporativa mantiene la esencia
minimalista y sobria de Angel Borondo.

Se utiliza el simbolo de la marca como elemento protagonista,
alineada con el tono corporativo del proyecto.

La composicion clara respeta los margenes y el equilibrio
transmitiendo limpieza, orden y presencia.

Se emplean versiones variadas de la trasera de la tarjeta

lo que permite adaptarla a distintos contextos sin perder
coherencia visual.

Tarjeta / tarjeton
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